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Die Golfbebleidsangranbieter sollen 2009 vom friberes Termin der Golf
Europe profitieren. Im Bild: Dally Speets, Fotes: Messe Munches

Dl-' Minchner Golfmesse Golf Europe
(5.47.10.) musste einen Besucherriick
gang von 14 % gegeniiber dem Vorjahr hin
nehmen. Insgesamt kamen 4636 Fachbe-
sucher und 28¢ Aussteller auf das Gelande
der Messe Mlnchen. Vom Messepublikum
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Weniger Besucher auf der Golf Europe

Die Miinchner Golfmesse riickt 2009 eine Woche nach vorne

kritisiert wurde das Femnbleiben einiger
groBer Marken. ,Durch den Umazug ins
MOC im kommenden Jahr werden wir die
Marktfiihrer wieder in die Golf Europe in
tegrieren und damit einen Uberblick tiber
den Golfmarks prisentieren konnen®, sagt
Messechef Manfred Wutzlhofer. Man habe
schon positive Reaktionen der grofen Mar-
ken, die sich klar fiir die Golf Europe als
Leitmesse in Europa aussprechen wiirden
Da auch die Hartwaren-Anbieter nun zu
immer frithzeitigeren Produkteinfithrun-
gen tendieren, wird die Messe im kommen.
den Jahr um eine Woche auf den 27. bis 29
September vorverlegt, was auch den Tex-
tilanbietern entgegen xommt

Neben den
Deutschland, Osterreich, der Schweiz, Ita-

stirksten  Besucherlindemn

len und Tschechien meldet die Golf Fu-

rope filr die jiingste Veranstaltung starken
Zuwachs (+25%) aus Slowenien und der
Slowakischen Republik. Trotz eines
schwierigen Marktumfelds sei die Grund-
stimmung auf der Messe gut gewesen, so
chen MES

die Veranstalter Messe Ml

Colfschube mal anders. Unitzer

Ruhige Ethical Fashion Show

Hersteller sehen trotz Besucherriickgang steigendes Interesse fitr Fair Fashion

l:: einem schwierigen Klima fand die Ethi-
cal Fashion Show (9.12.10.) in Pans mit
120 Kollektionen (Vorjahr: 80) rund um das
Thema Fair Fashion statt. Der Umzug in

die Riume im prestigetrichtigen Caroussel

Das franpdsisch-iedische Label Samamt Chauban
auf der Ethical Fashica Show in Parns

du Louvre hatte die Besucherfrequenz
nicht — wie erhofft

waren franzasische und auch

gesteigert. Immerhin
Interessen-
ten aus Europa sowie aus Mexiko in Paris
auf der Suche nach Inspiration, Vor allem
die Anbieter von Bekleidung und Acces-
soires, die aus dkologisch angebauten Ma-
terialien und unter fairen Arbeitsbedin-
gungen hergestellt werden, konnten sich
nicht (ber mangeindes Interesse der Me-
dien beklagen. Es kamen deutlich mehr
Journalisten als Einkiufer, die Finanzkrise
macht vorsichtiger”, hieB es bei dem oster
reichischen Anbieter Gottin des Gliicks.

Die meisten Aussteller lieBen sich jedoch

nicht entmutigen. Sie sehen steigendes In-
teresse nicht nur von Spezialisten im Han-
del wie Terramundi, sondern auch von nor-
malen Mode-Boutiquen, Wir hatten schon
auf der Who's next mehr Zulauf als erwar
tet und haben eher Lieferprobleme”, sagt
Maxime Guillon, Griinder der Jeansmarke
Nu. Wir profitieren von einem Langzeit-
Trend®, zeigt man sich bei der 8kologischen
Baby- und Kindermode- Kollektion 12 Trib
bu optimistisch. Unerwarteten Besuch von
cinem Grofen der Faserbranche hatte die
Spezialistin  fiir organische Firbemittel
Betty de Paris. Die Produktverantworth-
chen von Lenzing waren in Pans auf der
Suche nach alternativen Methoden. ®co





